Введение

Огромное значение конкуренции для успешного функционирования рыночной экономики столь очевидно, что не требует доказательств. Однако до сих пор нет ни одного учебника или учебного пособия по конкурентоспособности продовольственных товаров.

В основу современного экономического образования в Беларуси и России положен стандартный западный курс экономики, предлагаемый в виде нескольких десятков сравнительно похожих переводных зарубежных и отечественных учебников. При всех своих достоинствах они имеют серьезный недостаток: излагают только так называемую «чистую», т.е. крайне абстрактную теорию конкуренции.

Между тем на Западе определенная ограниченность такой теории общеизвестна. Чистая теория сохранила позиции в качестве очень важного инструмента экономического анализа, используемого при решении конкретного круга задач (определение предприятием (фирмой) объема производства, уровня цен и др.), но более не претендует на универсальность. 

Данное учебное пособие ориентировано на реальный рынок и в максимальной степени учитывает специфику продовольственных товаров.

Рынок предопределяет ориентацию производства на удовлетворение нужд и интересов потребителей. Важнейшее средство воздействия на потребителя — товар. Конкурентоспособность товаров является основным критерием целесообразности выхода предприятия нa рынок, условием эффективнoгo ведения коммерческих операций и основой выбора средств и методов производственно-сбытовой деятельности. 

Определение рыночной конкуренции, рассмотрение критериев и факторов, обеспечение и оценка конкурентоспособности, а также прогнозирование и управление конкурентоспособностью на всех стадиях жизненного цикла товаров являются важнейшей предпосылкой коммерческого успеха и составной частью системы управления производством и реализацией товаров предприятий. Вместе с тем на пути создания эффективной системы управления имеются значительные трудности. Прежде всего они связаны с недостаточной научной проработкой теоретико-методологических аспектов категории «конкурентоспособность», механизма ее обеспечения, анализа, оценки и прогнозирования. Как следствие этого, указанные проблемы практически не рассматриваются в комплексе в процессе производственно-коммерческой и внешнеторговой деятельности предприятий. Недостаточно отражаются эти проблемы также при подготовке студентов коммерческого профиля. Между тем изменяющиеся условия хозяйствования объективно требуют от руководителей и специалистов глубоких знаний в данной области. 

Основным законом бизнеса в отношении конкурентоспособности является мнение потребителя. Если он считает, что данный товар неконкурентоспособен (некачественен), значит это так и есть, даже если товар соответствует всем требованиям нормативной документации и спецификации, это подтверждается инспекцией.

Следуя этому закону успешно работающие предприятия достигают хороших результатов. И чем раньше руководители поймут, что при решении проблем конкурентоспособности повышается эффективность производства и сбытовой деятельности, их устойчивость в условиях конкуренции, тем лучше они обеспечат будущее. И, бесспорно, исключительно важно усвоить такое понимание проблем конкурентоспособности будущим специалистам.

